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В статье очерчены современные тенденции в производстве экологически чистых упаковочных 
материалов и одноразовой посуды. Проведена взаимосвязь экологии и экономики, выявлено 
противоречие в их взаимодействии и определена необходимость перехода к зеленой экономике. 
Актуализирована проблема загрязнения пластиком окружающей среды. Отражена динамика 
российского рынка доставки готовой еды. Показан интерес потребителей к экологичной продукции. 
Представлены альтернативные варианты пластику. Произведен обзор основных производителей 
экологически чистой упаковки и посуды. Проведен конкурентный анализ данных производителей. 
Сделан вывод о конкурентных преимуществах для производителей экологически чистых 
упаковочных материалов.
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The article outlines the current trends in the production of environmentally friendly packaging materials 
and disposable tableware. The relationship between ecology and economics is carried out, a contradiction 
in their interaction is revealed and the need for a transition to a green economy is determined. The problem 
of plastic pollution of the environment has been updated. The dynamics of the Russian ready-made food 
delivery market is reflected. The interest of consumers in environmentally friendly products is shown. 
Alternatives to plastic are presented. An overview of the main manufacturers of environmentally friendly 
packaging and tableware was made. Competitive analysis of these manufacturers was carried out. The 
conclusion about competitive advantages for producers of environmentally friendly packaging materials 
is made.

Экологические проблемы напрямую 
связаны с экономикой. Еще в 19 веке 
немецкий биолог Эрнст Геккель опре-
делил экологию как область знаний, из-
учающую экономику природы. Экология 
как наука базируется на поиске рацио-
нального использования природных ре-
сурсов и охраны растительного и живот-
ного мира. В последнее время экология 
и экономика более тесно взаимодейству-
ют между собой на различных уровнях, 
как на мировом, так и на национальном 
и местном. Здесь возникает противо-
речие – между экономическим ростом 
и необходимостью сокращения его при-
родоемкости. Адаптировать российскую 
экономику под экологические стандар-
ты – это реальная необходимость. Боль-
шинство развитых стран взяли курс 

именно на «зеленую» экономику, поэто-
му формирование новой экономической 
модели в нашей стране неизбежно.

Рост населения планеты вкупе с ра-
стущим уровнем благосостояния созда-
ет одну из главных проблем современ-
ности – рост объема твердых бытовых 
отходов. Учитывая постоянно возраста-
ющие потребности людей и увеличение 
объема отходов, масштабы проблемы 
представляются катастрофическими. 
Человек не видит путь, который про-
ходит, например, пластиковая бутылка 
после того, как ее выбросили. Поэтому 
кажется, что она просто бесследно ис-
чезает, но это не так.

Пластик наносит серьезный ущерб 
окружающей среде, начиная от произ-
водства до его утилизации. Заводы, про-
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изводящие пластиковые изделия, выбра-
сывают в атмосферу до 400 миллионов 
тонн углекислого газа в год, и в насто-
ящее время около 800 видов животных 
находятся под угрозой исчезновения 
из-за отравления пластиком. Всего за по-
следние 10 лет в мире было произведе-
но больше пластмассовых изделий, чем 
в предыдущем столетии [1].

Пакеты, упаковочные материалы, 
бутылки, одноразовая посуда и различ-
ные емкости – самые распространенные 
виды пластикового мусора, который 
мы ежедневно «производим». Лишь все-
го 5% от его объема подвергается пере-
работке и используется повторно в быту 
и жизни.

Даже самая качественная полимерная 
основа, из которой сегодня изготавлива-
ют упаковочные материалы, одноразо-
вую посуду и др., незаметно разрушает 
наш мир. Вред от мусора гораздо силь-
нее, чем может показаться на первый 
взгляд. Полимерные отходы разлагаются 
десятилетиями и даже столетиями. 

Рассчитать со 100%-й точностью ско-
рость разложения пластика очень слож-
но, на данный процесс влияет множество 
факторов: тип материала, температура, 
влажность, попадание солнечных лучей. 
Ниже представлены примерные сроки 
разложения пластика, которые исполь-
зуются нами в повседневной жизни [2]:

– пакеты – от 200 до 500 лет;
– бутылки – от 450 лет и более;
– стаканы – 50 лет;
–  с т о л о в ы е  п р и б о р ы   – 

от 100 до 1000 лет;
– трубочки для напитков – 200 лет.
Следовательно, все изделия, которые 

были изготовлены из пластика, сейчас 
находятся на Земле, вокруг нас.

Воздействие пластика на различные 
сферы представлено в таблице 1 [3].

Пластик влияет на все живое, по-
этому в мире стараются решить эту 
проблему, занимаясь переработкой от-
ходов, очищая океан и разрабатывая 
программы и проекты, направленные 
на защиту окружающей среды и здоро-
вья человека.

Распространение пластикового за-
грязнения связано с невысокой (доступ-
ной) ценой и долговечностью самого ма-
териала, а также с его незаменимостью 
в некоторых сферах, что определяет вы-

сокий уровень использования этого ма-
териала людьми сегодня.

В 2018 году во всем мире производи-
лось около 380 миллионов тонн пласти-
ка. В общей сложности с 1950 по 2018 год 
было произведено около 6,3 миллиар-
да тонн пластика, из которых всего 9% 
было переработано, а 12% сожжено [4]. 
Мировыми лидерами в области загряз-
нения пластиком являются такие компа-
нии как: Coca-Cola, PepsiCo и Nestle.

Стоит отметить, что вышеперечис-
ленные компании предпринимают меры, 
по внедрению и разработке альтернатив-
ных вариантов пластика, например:

– компания Coca-Cola объявила сво-
ей целью «собирать и перерабатывать 
100% своей упаковки к 2030 году»;

– компании PepsiCo и Unilever обя-
зались перерабатывать 100% многоразо-
вой, пригодной для переработки и ком-
постируемой упаковки к 2025 году;

– компания Nestle инвестирует 
1,68 млрд. евро в разработку инноваци-
онной упаковки. К 2025 году вся упа-
ковка компании, будет пригодна для 
вторичной переработки или повторного 
использования (в данный момент доля 
экологичного пластика компании со-
ставляет 64%).

В Европе с 2021 года начали отказы-
ваться от применения одноразовых из-
делий из пластика (бутылки для питье-
вой воды). Планируется, что к 2030 году 
вся пластиковая упаковка на территории 
Европейского союза будет перераба-
тываемой и пригодной для вторичного 
использования [5]. 

Россия отстает от стран Запада 
по утилизации отходов. В нашей стра-
не производится около 70 млн. тонн 
бытовых отходов в год (в 2019 году 
данный показатель составил 65 млн. 
тонн), из которых 3 млн. тонн составля-
ет пластик. Только 5-7% утилизируется, 
то есть вовлекается во вторичный обо-
рот, а остальное попадает на свалки [7]. 
Культура сортировки и переработки от-
ходов все еще находится в стадии зарож-
дения, а без нее предприятиям сложно 
организовать эффективную переработку 
пластика. В то же время активно ведется 
работа в области обращения с отходами 
(в том числе пластиковыми): создаются 
компании, которые занимаются решени-
ем данной проблемы.
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Таблица 1
Воздействие пластика на различные сферы жизнедеятельности

Сфера воздействия Описание

Окружающая среда

– пластик попадая в землю, распадается на мелкие частицы и начинает вы-
делять в окружающую среду химические вещества, которые добавлены в 
него при производстве;
– испарение вредных веществ в воздух влияет на здоровье всех живых 
организмов поблизости.

Человек
При использовании пластиковых изделий люди потребляют и/или вды-
хают большое количество микропластических частиц и сотни токсичных 
веществ, которые могут в дальнейшем вызывать различные заболевания.

Животные
– наземные животные и птицы, а также рыбы и другие морские жители 
могут принимать пластик за пищу, следовательно, вредные вещества и яды 
могут попадать в их организм и отравлять;
– животные могут запутываться в пластике и погибать.

Океан

– под воздействием солнечных лучей пластик распадается на мелкие ча-
стицы, микрочастицы пластика накапливают на своей поверхности стойкие 
токсические вещества;
– по данным экологов ООН, каждый год в океан попадает около 13 милли-
онов тонн пластиковых отходов;
– пластик составляет 80% всего мусора в Мировом океане;
– из-за пластиковых отходов в океане гибнут миллионы морских обитате-
лей ежегодно. 

Негативное воздействие пласти-
ка на человека и окружающую сложно 
переоценить, но его можно уменьшить 
путем разумного и ответственного ис-
пользования имеющихся ресурсов. На-
пример, использование многоразовой 
посуды или одноразовой посуды из био-
разлагаемых материалов для пикни-
ка – не только экологически безопасно, 
но и более эстетично.

Стоит отметить тот факт, что в со-
временной реальности, быстрыми тем-
пами развивается рынок доставки гото-
вой еды. Оборот интернет-продаж еды 
за 2020 год вырос более чем в 4 раза. 
Максимальный рост был зафиксирован 
в марте и декабре 2020 года – во время 
самоизоляции и в период новогодних 
праздников [8].

Доставка готовой еды популярнее 
доставки продуктов и наборов для при-
готовления блюд. Сервисы доставки еды 
имеют более широкий региональный ох-
ват. Помимо федеральных сетей, в каж-
дом регионе есть десятки кафе и ресто-
ранов, которые доставляют готовые блю-
да самостоятельно. А вся еда, которая 
доставляется, находится в упаковке.

Согласно данным Target Global, объ-
ем рынка FoodTech, а именно сервисов 
заказа еды онлайн в России составля-

ет около $1,4 млрд. За последние 5 лет 
он увеличился на 35%. По оценкам 
аналитиков Discovery Research Group, 
к 2022 году объемы продаж сегмента до-
ставка готовой еды в России увеличится 
с 35,8 млрд. руб. в 2018 году до 43 млрд. 
руб. к 2022 году. Объем сегмента количе-
ство торговых точек данного рынка вы-
растет с 2447 шт. в 2018 году до 3261 шт. 
к 2022 г. [9].

Аналитики прогнозируют, что 
в ближайшие три года рынок достав-
ки продуктов питания и готовой еды 
в России будет развиваться быстрыми 
темпами. Данный сегмент будет актив-
но интересовать как бизнес, так и кли-
енты. Об этом свидетельствует рост за-
казов и стабильный спрос со стороны 
клиентов. Инвестиции в отрасль будут 
увеличиваться, только за последние 
полгода участники рынка привлекли 
1,5 млрд. руб. [8].

Российский рынок готовой еды про-
должает расти, и его объемы увеличива-
ются со скоростью, превышающей ры-
нок общепита в целом. Согласно данным 
«РБК Исследования рынков»: за 2019 год 
оборот российского рынка доставки уве-
личился на 25,3%, до 175,8 млрд. руб., 
а по итогам 2020 года ожидается рекорд-
ный рост сегмента на 47% (рис. 1).
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Рис. 1. Динамика объема российского рынка доставки в 2015-2020 гг.

Рис. 2. Динамика доли рынка доставки готовой еды в обороте общественного питания в 2015-2020 гг.

На рис. 2 представлена динами-
ка доли рынка доставки готовой еды 
в обороте общественного питания.

Значительным импульсом к разви-
тию рынка доставки готовый еды стала 
пандемия COVID-19, которая сделала 
доставку за время локдауна единствен-
ным каналом общения между рестора-
нами и потребителями. После отмены 

режима самоизоляции положительное 
влияние на данный сегмент рынка ока-
зало стремление россиян сократить со-
циальные контакты и ограничить по-
сещение многолюдных мест.

Обеспокоенность изменением кли-
мата, отходами и токсичностью, нача-
ли влиять на поведение потребителей 
во всем мире. Доля тех, кто ожидает 
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от брендов защиты окружающей сре-
ды, растет, и это подталкивает компа-
нии, производящие различные товары, 
к устойчивому производству и потре-
блению. Растущий интерес покупате-
лей к тому, как создается продукт и что 
произойдет после его использования, 
заставляет бренды пересматривать 
свои маркетинговые стратегии и стре-
миться к «зеленому» позиционирова-
нию своей компании.

В последнее время потребители 
все чаще стали проявлять интерес 
к потреблению экологически чистой 
продукции. Тренд перехода с вредно-
го для экологии пластика на биораз-
лагаемые материалы задают крупные 
сетевые компании, которые работают 
во многих странах и уже столкну-
лись с рядом запретов на использова-
ние пластика.

В России наблюдается огромный 
интерес к ответственному потребле-
нию. Во многих отношениях этот во-
прос все еще носит декларативный ха-
рактер, он далек от полной реализации 
и понимания, особенно с учетом разме-
ров страны и неоднородности уровня 
жизни в городах и регионах.

Для 55% россиян, забота об окру-
жающей среде становится всё более 
актуальной. В отличие от глобальных 
приоритетов, ориентированных на гло-
бальное изменение климата, в России 
во главу угла ставится вопрос ответ-
ственного потребления. Пластиковая 
упаковка  – новый активный раздра-
житель для половины россиян. Каж-
дый пятый старается вводить в свой 
обиход эко-привычки, например, эко-
номить воду и электроэнергию, сорти-
ровать мусор, сдавать ненужные вещи 
на переработку, тем самым проявлять 
заботу об окружающей среде [10].

С каждым годом доля экологически 
осознанных потребителей растет. Так, 
73% требуют от бизнеса быть экологи-
чески ответственными, а 62% чувству-
ют себя виноватыми за то, что наносят 
вред окружающей среде [11].

На потребительском рынке ассор-
тимент существенно меняется. Ком-
пании разрабатывают новые экологи-
чески чистые продукты, которые ме-
нее вредны для окружающей среды. 
Количество упаковок сокращается, 

они заменяются на биоразлагаемые 
или перерабатываемые.

Возможным решением проблемы 
реализации большого объема упа-
ковки и одноразовой посуды, которая 
негативно влияет на окружающую 
среду  – может являться внедрением 
биоматериалов. На сегодняшний день 
разработано несколько вариантов, аль-
тернативных пластику, материалов, 
в частности, различные виды экологи-
чески чистой упаковки и одноразовой 
посуды, таки как [12]:

– компостируемая упаковка (одна 
из наиболее экологически чистых аль-
тернатив пластику с точки зрения ско-
рости и эффективности процессов раз-
ложения в определенных условиях);

– биоразлагаемая упаковка (способ-
на к биодеградации в открытой среде. 
Такую упаковку можно распознать 
по маркировке «100% degradable»).

– упаковка из переработанного 
пластика (в будущем такую упаков-
ку также можно переработать. Ее 
можно идентифицировать по отметке 
«100% recycled»).

Производители вносят большой 
вклад в защиту окружающей среды, 
не только производя упаковку из «без-
вредных» пластиков, но и вклады-
вая средства в экологически безопас-
ные производственные технологии. 
В перечне таких технологий может 
быть: снижение энергопотребления, 
сокращение выбросов в атмосфе-
ру, безотходное или комбинирован-
ное производство.

Рассмотрим основных производи-
телей экологичных упаковочных мате-
риалов в России.

1. Производственно-дистрибьютор-
ская компания «GEOVITA»:

– компания основана в 2012 году 
в Санкт-Петербурге, является одним 
из первых поставщиков уникальной 
на то время продукции из эко-матери-
алов на Российском рынке;

– продукция  – тарелки, упаковки, 
контейнеры, ланчбоксы, бумажные 
коробки для, супницы, миски, столо-
вые приборы;

– используемые материалы в произ-
водстве – сахарный тростник, кукуруз-
ный крахмал, бумага, пальмовый лист, 
пшеничная солома;
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– партнеры компании – Азбука вку-
са, IKEA, ЦУМ, ВкусВилл, Газпром 
нефть, Ginza project, Сапсан.

2. Компания «Ecovilka»:
– крупнейший поставщик и произ-

водитель одноразовой посуды и упа-
ковки, из экологически чистых матери-
алов, компания основана в 2013 году;

– продукция – упаковка, одноразо-
вая посуда, приборы и аксессуары;

– используемые материалы в произ-
водстве – дерево, сахарный тростник, 
различная бумага, бамбук, кукурузный 
крахмал, алюминиевая фольга.

– работа со всеми регионами Рос-
сии, поставки в Казахстан, Бела-
русь, СНГ.

– вся продукция имеет необхо-
димые сертификаты и официаль-
ные документы.

3. Компания «Ekofriend»:
– основана в 2010 году;
– продукция – одноразовая посуда, 

упаковка, столовые приборы, паке-
ты, салфетки;

– используемые материалы в про-
изводстве – тростник (багасса), куку-
рузный крахмал, пальмовые листья, 
береза, бамбук;

– партнеры компании – Леруа Мер-
лен, Fazer, Беннетон.

4. Компания «GREEN MYSTERY»:
– основана в 2019 году;
– продукция  – упаковка, посуда, 

столовые приборы, пакеты, трубочки;
– используемые материалы в произ-

водстве – кукурузный крахмал, сахар-
ный тростник, картон, бумага, дерево;

– работа по всей России, поставки 
в Казахстан.

5. Научно-производственная ком-
пания «1EArth»:

– основана в 2020 году;
– упаковка 1ЕА изготовлена 

по инновационной запатентован-
ной технологии;

– продукция  – контейнеры (для 
еды), крышки;

– используемые материалы в про-
изводстве  – картон, переработанный 
пластик (для крышек).

Проведем сравнительный анализ 
вышеперечисленных производителей 
экологичной упаковки и одноразовой 
посуды, по следующим параметрам:

– количество ассортимента;

– скорость разложения материала;
–  в о з м о ж н о с т ь  в т о р и ч -

ной переработки;
– простота утилизации;
– цена.
Шкала оценивания от 1 до 5 (1  – 

худший результат, 5 – лучший). Срав-
нительный анализ производителей 
представлен в таблице 2.

Скорректируем оценки на значи-
мость параметров (таблица 3).

На рис. 3 представлен многоуголь-
ник конкурентоспособности произво-
дителей экологичной упаковки.

Наибольшим конкурентным пре-
имуществом обладает компания 
«GEOVITA», которая превосхо-
дит другие аналогичные компании 
по таким параметрам, как длитель-
ность работы на рынке, скорость 
разложения материалов и доступ-
ная цена. Вся продукция компа-
нии может быть использована 
в широком температурном диапазоне 
(от -20 до +120 градусов), ее можно 
греть в микроволновой печи. При ра-
боте с заказчиками, учитываются их 
индивидуальные требования.

Второе место в конкурентном 
анализе – у компании «Ecovilka», ко-
торая также отличается широким ас-
сортиментом, скоростью разложения 
материалов и продолжительным при-
сутствием на рынке. Их производство 
полностью безвредно, экологично 
и безопасно. 

Далее в конкурентном анализе рас-
положилась компания «Ecofriend». 
У нее лучшая цена для потребителя 
и долгое существование на рынке. 
«Ecofriend» работает с крупными роз-
ничными продавцами, адаптируя про-
дукцию под индивидуальные требова-
ния каждого бренда. 

На предпоследнем месте в анали-
зе оказалась компания «1EArth», ко-
торая имеет собственную запатенто-
ванную инновационную технологию. 
Но она уступает своим конкурентам 
в широте ассортимента выпускае-
мой продукции.

На последнем месте расположи-
лась компания «GREEN MYSTERY», 
которая работает на рынке менее 3 лет, 
но уже осуществляет поставки про-
дукции по всей России.
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Таблица 2
Сравнительный анализ производителей экологичной упаковки и одноразовой посуды

Производитель/  
критерий GEOVITA Ecovilka Ekofriend GREEN 

MYSTERY 1EArth

Цена 5 4 5 3 5
Скорость разложения 

материала 4 5 4 2 3

Простота утилизации 2 2 2 2 1
Возможность вторич-

ной переработки 5 5 1 5 5

Количество ассорти-
мента 5 5 4 3 1

Время существования 
предприятия 5 5 5 2 1

Таблица 3
Скорректированные оценки производителей экологичной упаковки и одноразовой посуды

Производитель/ 
критерий

Вес крите-
рия GEOVITA Ecovilka Ekofriend GREEN 

MYSTERY 1EArth

Цена 0,35 1,75 1,4 1,75 1,05 1,75
Скорость разло-
жения матери-

ала
0,28 1,12 1,4 1,12 0,56 0,84

Простота ути-
лизации 0,15 0,3 0,3 0,3 0,3 0,15

Возможность 
вторичной 

переработки
0,11 0,55 0,55 0,11 0,55 0,55

Количество 
ассортимента 0,09 0,45 0,45 0,36 0,27 0,09

Время суще-
ствования пред-

приятия
0,02 0,1 0,1 0,1 0,04 0,02

Итого 1,0 4,27 4,2 3,74 2,77 3,4

Рис. 3. Многоугольник конкурентоспособности производителей экологически чистой упаковки 
и  посуды
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Таким образом, все рассмотренные 
производители выпускают экологически 
чистую продукцию, которая не уступает 
по своим характеристикам пластиковым 
аналогам, не наносит вред организму 
человека и природе. Данный сегмент 
рынка в нашей стране не заполнен, ба-
рьеры для входа на рынок отсутствуют, 
уровень конкуренции невысокий. 

Предприниматели, которые сегодня 
начинают производить экологически 
чистую упаковку, через несколько лет, 
при желании, могут завоевать значи-
тельную долю рынка, став основными 
поставщиками такой продукции. Эколо-
гическое законодательство будет ужесто-
чаться с каждым годом, а производство 

традиционной упаковки может быть 
полностью запрещено. При этом не ис-
ключены различные льготы со стороны 
государства в виде снижения ставок на-
лога на доходы от продажи экологически 
чистых продуктов.

Можно сделать вывод о том, что 
бизнес по производству экологически 
чистой упаковки в нашей стране являет-
ся актуальным, что должно привлекать 
стартапы, так как спрос на данном рын-
ке будет только расти, а использовани-
ем новейших безотходных технологий, 
соответствующих экологическим стан-
дартам, будет способствовать решению 
социальных, экологических и экономи-
ческих проблем.
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